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DETERMINATION AND FINDINGS FOR 
SOLE SOURCE PROCUREMENT 

 
 
Program Agency:     Department of Health  
Requisition No:    RQ753433 
Caption:   RQ753433 ‐ HAHSTA FY12 Youth Trojan Brand Condoms  
Proposed Contractor:   Church & Dwight Co, Inc.             
 
Authorization 
 
DC Code Official §2‐303.05(a)(1)                                     
 
Minimum Need 
 
The DC Department of Health (DOH) HIV/AIDS, Hepatitis, STD & TB Administration 
(HAHSTA) requests approval of a sole source procurement with Church and Dwight, 
manufacturer of Trojan brand condoms to provide condoms targeting the youth in the 
District.    
 
 
Estimated Reasonable Cost 
 
The estimated reasonable cost is $24,000.00 
   
Facts Which Justify Sole Source Procurement 
 
 Sexually Transmitted Diseases (STDs), particularly chlamydia and gonorrhea are severely 
impacting District youth.  These diseases are preventable for those young people who are 
sexually active with condoms.  Though overall the prevalence rate of HIV/AIDS is lowest among 
adolescents compared to other age groups at less than 1%, the number of HIV/AIDS cases 
among young people has doubled from 2001 to 2007 compared to all cases before 2001. 
The Youth Risk Behavioral Survey (YRBS) compiles data on young people in schools on various 
high risks, including sexual activity.  The most recent YRBS in 2007 reported that more than 60% 
of young people in high school were sexually active.  The survey also found that approximately 
one‐third of middle school aged youth were also sexually active.  Overall, 14% of young people 
reported that they had sexual intercourse before the age of 13.  In addition, 20% of young 
people reported having sex with four or more people and 40% had more than one sexual 
partner in the past 3 months.  While 70% reported using a condom at last sexual activity, the 
survey shows that many young people are not using condoms.  As well, from anecdotal 
information from experienced community partners, condoms are not always used consistently 
or correctly.   Though young people do use other brands of condoms, they express a distinct 
preference for the Trojan brand.  The following are several findings from recent surveys and 
focus groups on youth condom preferences.  Church & Dwight Co., Inc. is the manufacturer of 
Trojan Brand Condoms and will provide HAHSTA a special reduced price of $87 per box of 1,000 
Magnum condoms and $65 per box of 1,000 ENZ (regular) condoms. 
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CERTIFICATION BY THE AGENCY HEAD 
 

I hereby certify that the above findings are correct and complete to the best of my knowledge. 

 

 
 
 

CERTIFICATION BY CONTRACTING OFFICER  
 

Public Notice of DOH’s intent to award a sole source contract was posted to OCP’s 
website for 10 calendar days pursuant to the requirements of OCP Policy 3000.  The 
posting was submitted to OCP’s website on October 18, 2011. 
 
I have reviewed the above findings and certify that they are sufficient to justify the use 
of the sole source method of procurement under the cited authority.  I recommend that 
the use of the sole source procurement method for this proposed contract. 
 
 
 
_________________________          ____________________________   
Date                                 Paula Isaacs‐Walker 
               Agency Contracting Officer   
 
 

DETERMINATION 
 
Based on the above findings and in accordance with the cited authority, I hereby 
determine that it is not feasible or practical to invoke the competitive bidding process 
under Section 303 of the District of Columbia Procurement Practices Act of 1985 (D.C. 
Law 6‐85; D.C. Official Code § 2‐303.03).  Accordingly, I determine that the District is 
justified in using the sole source method of procurement.  
 
 
 _________________________                               _____________________________ 
 Date                                          Paula Isaacs‐Walker 
                                                       Agency Contracting Officer                              

     

Mohammad N. Akhter, MD, MPH 

Director 

  Date 


